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 BENCHMARK DESIGN & FONCTIONNEL
Ce benchmark vise à analyser les best practices des sites ayant la même activité que   
ONE PLANET.



BENCHMARK 

INTRODUCTION

L'analyse a porté sur des sites concurrents produisant le même contenu.
 
 
 
Le benchmark porte sur plusieurs axes d'étude :
 
      •    Présentation des sites existants sur le point fonctionnel
 
      •    Présentation des sites au niveau du design

Vous trouverez en fin de document une synthèse des bonnes pratiques identifiées



BENCHMARK 
HOMEPAGE

BONNE PIOCHE 

Les plus +

Les moins -

Page bien construite et beau design
Centraliser homepage et page actualité 
(module Facebook et Twitter)
Présence d'une vidéo de présentation
Bonne ergonomie

Rubriques peu visibles



BENCHMARK 
HOMEPAGE

BORÉALES 

Les plus +

Les moins -

Page design et ergonomique
Présence de beaux visuels
Rubriques bien visibles

Trop simple
Peu de contenu, homepage sans utilité 



BENCHMARK 
HOMEPAGE / 
PAGE DES PRODUCTIONS

GEDEON PROGRAMMES

Les plus +

Les moins -

Homepage permet de comprendre de suite de 
quoi il s'agit
Simple et efficace
Rubriques visibles 
Positionnement des différentes productions 
de façon dynamiques 

Design peu moderne 
Absence de la rubrique "Actualités"



BENCHMARK 
HOMEPAGE / 
PAGE DES PRODUCTIONS

ZED

Les plus +

Les moins -

Présence d'une barre de recherche pour les 
productions effectuées
Classification des différentes productions
Simple et efficace 

Design peu moderne
Rubriques non visibles
Absence de la rubrique "Actualités"



BENCHMARK 
PAGE DES PRODUCTIONS

BONNE PIOCHE 

Les plus +

Les moins -

Page design / ergonomique / esthétique
Bande Annonce directement disponible sans 
passer par une autre page

Absence d'une page dédiée à la production (au 
clic)
Les différentes productions sont les unes en 
dessous des autres
Absence de catégorisation 
Absence de barre de recherche
Peu de détails dans la description qui incite au 
clic



BENCHMARK 
PAGE DES PRODUCTIONS

BORÉALES 

Les plus +

Les moins -

Design modern
1ère étape avant d'accéder au détail / 
description / bande annonce de la production

Trop simple
Absence de petit descriptif qui incite au clic
Absence de catégorisation
Absence de barre de recherche



BENCHMARK 
PAGE DE LA PRODUCTION 
CHOISIE

BORÉALES 

Les plus +
Page design et moderne
Page simple et efficace
Bande Annonce présente
Description détaillée et présence d'informations

Les moins -
Absence de photo(s)



BENCHMARK 
PAGE DE LA PRODUCTION 
CHOISIE

ZED

Les plus +

Bande Annonce présente
Description détaillée et présence d'informations
Photo(s)
Bonus : formulaire de contact pour mentionner 
l’intérêt au programme sélectionné

Les moins -
Trop simple
Peu design et moderne 



BENCHMARK 
PAGE DE LA PRODUCTION 
CHOISIE

GEDEON PROGRAMMES

Les plus +

Description détaillée et présence d'informations
Photo(s)

Les moins -

Trop simple / peu esthétique 
Peu design et moderne
Absence de bande annonce



BENCHMARK 
PAGE DE PRÉSENTATION

BONNE PIOCHE

Les plus +

Présentation de l'entreprise
Présentation de l'équipe
Esthétique et moderne

Plus + ou moins -

Coordonnées de chaque personnes (mail) et 
présence de leur photo



BENCHMARK 
PAGE DE PRÉSENTATION

BORÉALES

Les plus +
Présentation de l'entreprise
Présentation de l'équipe

Plus + ou moins -

Ajouter la photo de chaque personne de 
l'équipe et ces coordonnées ? 

Les moins -

Trop simple / peu esthétique 



BENCHMARK 
PAGE DE PRÉSENTATION

ZED

Les plus +

Présentation de l'entreprise

Plus + ou moins -

Ajouter la photo de chaque personne de 
l'équipe et ces coordonnées ? 
Intérêt de la présence de la "revue de presse" 

Les moins -

Trop simple / peu esthétique 
Absence des personnes de l'équipe



BENCHMARK 
PAGE DE PRÉSENTATION

GEDEON PROGRAMMES

Sur ce point à part, possède un site 
"CORPORATE"
 
Contenant les rubriques : 
 

Marques et entreprises
Brand Content
Qui sommes-nous ?
Contacts



BENCHMARK 
PAGE CONTACT

BONNE PIOCHE

Les plus +

Présence adresse, téléphone et mail du siège
Carte pour la localisation du siège
Esthétique / moderne / design

Absence de formulaire de contact

Les moins -



BENCHMARK 
PAGE CONTACT

BORÉALES

Les plus +

Présence adresse, téléphone et mail du siège

Absence de carte pour la localisation
Absence de formulaire de contact
Peu esthétique / peu moderne
Très simpliste (uniquement du texte)

Les moins -



BENCHMARK 
PAGE CONTACT

ZED

Les plus +

Présence adresse et téléphone du siège
Bonus : présentation de l'équipe, permettant 
d'envoyer un message via un formulaire de contact 
à une personne en particulier

Absence de carte pour la localisation
Peu esthétique / peu moderne
Très simpliste
Bonus : choix de s'adresser à une personne en 
particulier peut être difficile à gérer par la suite

Les moins -



BENCHMARK 
PAGE CONTACT

GEDEON PROGRAMMES

Les plus +

Bonus : Présence de chaque membre de l'équipe 
(photo, mail et ligne directe)

Absence des coordonnées du siège
Absence de carte pour la localisation
Peu esthétique / peu moderne
Très simpliste
Absence de formulaire de contact
Bonus : choix de s'adresser à une personne en 
particulier peut être difficile à gérer par la suite

Les moins -



BENCHMARK 
GÉNÉRALITÉS

BONNE PIOCHE

Contenant : 

Wordpress
Responsive
Site FR/EN

Footer présent (réseaux sociaux et mentions 
légales)
Actualités présente (module Facebook et 
Twitter)
Cœur du contenu se trouve sur une seule et 
unique page

Contenu : 



BENCHMARK 
GÉNÉRALITÉS

BORÉALES

Contenant : 

WIX
Responsive
Site EN

Footer absent
Absence d'actualité (uniquement "coming 
soon")

Contenu : 



BENCHMARK 
GÉNÉRALITÉS

ZED

Contenant : 

CMS ?
Responsive
Site FR/EN

Footer présent (conditions générales 
d'utilisation, politique de confidentialité, 
mentions légales et réseaux sociaux)
Absence d'actualité 

Contenu : 



BENCHMARK 
GÉNÉRALITÉS

GEDEON PROGRAMMES

Contenant : 

Wordpress
Responsive
Site FR

Footer absent 
Absence d'actualité 

Contenu : 
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EN SYNTHÈSE

 



EN SYNTHÈSE
BONNES PRATIQUES IDENTIFIÉES

Une interface épurée et graphique (pourquoi pas ne pas ajouter une vidéo en en-tête), ayant pour objectif de 
donner envie d'interagir et d'utiliser le site.

HOMEPAGE

Une construction de page moderne et dynamique pour inciter à une poursuite de navigation.

Une page avec des rubriques explicitent et visibles

Afin de faciliter la navigation, ajouter une barre de recherche

Faire en sorte que la homepage permet de comprendre que l'on a à faire à une entreprise de production de 
documentaire



EN SYNTHÈSE
BONNES PRATIQUES IDENTIFIÉES

Une interface épurée et graphique , ayant pour objectif de donner envie d'interagir et d'utiliser le site.

PAGE DES PRODUCTIONS (CATALOGUE)

Une construction de page moderne et dynamique pour inciter à une poursuite de navigation.

Faire une catégorisation des différents documentaires afin de filtrer donc de faciliter la recherche de 
l'utilisateur.

Afin de faciliter la navigation, ajouter une barre de recherche

Afin de donner à l'utilisateur l'envie de cliquer sur une production, mettre en place un léger descriptif et une 
photo attractive.



EN SYNTHÈSE
BONNES PRATIQUES IDENTIFIÉES

Une interface épurée et graphique , ayant pour objectif de donner envie d'interagir et d'utiliser le site.

PAGE DE LA PRODUCTION CHOISIE

Une construction de page moderne et dynamique pour inciter à une poursuite de navigation.

Les éléments suivants sont primordiaux afin de ne pas perdre l'utilisateur : photo(s) attractive(s), descriptif 
complet (le plus de détail est le bienvenu), informations complètes et enfin la bande annonce.

Le petit plus, mettre en place un formulaire de contact pour que l'utilisateur puisse soumettre une demande au 
sujet de son intérêt pour le documentaire choisi.



EN SYNTHÈSE
BONNES PRATIQUES IDENTIFIÉES

Une interface épurée et graphique , ayant pour objectif de donner envie d'interagir et d'utiliser le site.

PAGE CONTACT

Une construction de page moderne et dynamique pour inciter à une poursuite de navigation.

Faire figurer l'adresse, le téléphone et l'adresse mail du siège.

Faire apparaitre une carte (via le module Google Map) de la localisation du siège.

Mettre en place un formulaire de contact afin de faciliter la quelconque demande de l'utilisateur.



EN SYNTHÈSE
BONNES PRATIQUES IDENTIFIÉES

Une interface épurée et graphique , ayant pour objectif de donner envie d'interagir et d'utiliser le site.

PAGE PRÉSENTATION DE L'ENTREPRISE

Une construction de page moderne et dynamique pour inciter à une poursuite de navigation.

Faire figurer un texte de présentation de l'entreprise et une présentation de l'équipe (photos, poste, 
coordonnées ?)



EN SYNTHÈSE
BONNES PRATIQUES IDENTIFIÉES

Une interface épurée et graphique , ayant pour objectif de donner envie d'interagir et d'utiliser le site.

GÉNÉRALITÉS

Une construction de page moderne et dynamique pour inciter à une poursuite de navigation.

Utiliser un CMS tel que WordPress, afin de faciliter la gestion de contenu.

Faire en sorte que le site sera responsive, car aujourd'hui les utilisateurs utilisent plus leur smartphone que 
leur ordinateur.

Le site doit comporter une version française mais aussi anglaise.

Le site doit avoir un footer incluant les informations légales et les réseaux sociaux. Il peut également y figurer 
l'abonnement à une newsletter, des preuves sociales et de réassurance (tel que des prix/certifications) et des 
informations de contact.

Faire en sorte que la navigation soit simple en limitant les étapes pour arriver à la page souhaitée.



EN SYNTHÈSE
BONNES PRATIQUES IDENTIFIÉES

Mettre en place une page "Actualités" permet une optimisation pour le référencement naturel, de cultiver 
l’image de l’entreprise, une meilleure visibilité donc l'augmentation de clients potentiels.

LE PETIT PLUS +

L'actualité peut se faire via les réseaux sociaux (module à mettre en place sur le site qui fait remonter 
les derniers posts publiés) ou en publiant des articles directement sur le site.



AVEZ-VOUS DES QUESTIONS ?


